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Shrnut 2

i Marketingovl pl&n vych8z2 z kombinace st Se
Strategie 2021125, ur | en?2 z8kladn2ch produktovlich &
a c2lovich skupin, pogadqva kraj T a oboro
asociac?2 a v neposledn2 SadhD prTbRNRgn®ho vIi
ninj nav8§zanlch flexibiln2zch rgalbe2 na alt.
pandemickou situaci.

I DTraz je kladen na digital
management, udrgitelnl ces
a maxi malizaci n8vgtDbDvnick

T Spgcifick@ aktivity se odr J
veSejnhN dostupnl online.

i Kagd® aktivithD je pSiSazen
(KPI).
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Cestovn? ruch v EBvrophD a ve svDiD
kr 8t k oad obt8S e d priddikae §
GTS Predi kce v voijiencrodni qntgDv o stoizd2 1 opr ot i 20109
2020 2021 2022 2023 2024 2025
odhad predikce predikce predikce predikce predikce
Svint -73,4% -40,9% -20,3% -4,7% 5,3% 13,3%
Evropa -68,8% -35,7% -15,8% -2,5% 5,2% 11,2%
Z8padn?2 E -65,7% -34,2% -14,9% -2,6% 4,0% 9,0%
Vichodn? -74,6% -38,5% -17,4% -2,2% 7,6% 15,5%

Zdroj: Tourism Economics n a

z8kl adhD dat
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Cestovn? rudh ve svDtD
d oms§8c ? cestovn? ruch se zot av?

l ncoming versus doinp8ocl|2e tn §pvSy2tjNevzr
60% % rozd?2| opr ot roku 201
40%
20%
®incoming
0% md om8c
-20%
-40%

-60%

-80%
2020 2021 2022 2023 2024

Zdroj: Tourism Economics
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Cestovn?2 rucih v Evroph
segment Business Travelbude zaost8vat za o

Evropsk® vidaje na cestovg§n?2 ¢

% rozd?2| oproti roku 201¢
40% -
m 2020
0% = 2021
0% ] ] S
-20% - I. 2023
-40% 2024
-60% -
-80% -
-100% -
incoming business incoming leisure dom8c? busindem8c? | eisure

Zdroj: Tourism Economics
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Cestovn? r uch

2020 Prijezdy turistu do Ceské republiky

Hromadna ubytovaci zafizeni dle kraja

A

10 777 699

Pocet turistd v HUZ

: o # 682879
'51,01 % ® -426%
Meziro¢ni zména poctu @ 52
turistl 2020/2019
) A 534587
ﬁ @ -387%
Q© 38
31167 277

Pocet noci stravenych v HUZ

3,89

Prumérna doba pobytu (dny)

CzechTourism

& 772,726
£ 378035 g'%-a%
42
@ -427% A 996,358
O 39 @ 205%

£ 2478267 @ 24

'@ 72.9%
@ 32 £ 317519

# e85.487 ® 339% # 615685
® 416% @ 40 K oa4762 @ 2049
O 38 # 389,400 O 0% @ 40
44
@ 357% ©
O 37 % 496819
# A 1162315 @ -385%
1,102,851
@ w0 @® -456% ® 42

Q@ 40 © 33

Legenda
pfijezdy turistd

. maximum
stfed

minimum

Top 10 zemi
dle pfijezdu turist(

Cesko
Nemecko [l] 818613
Polsko | 286 684
Slovensko | 274 205
Rusko ‘ 131039
Velka Britanie | 125284
Rakousko ‘ 89214
italie | 88 271
Francie ‘ 82 355
Nizozemsko ‘ 81097

Zdroj: Tourdata ( L S D)
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/93038c43-6d1f-43db-a6af-660af1493abb/ReportSection3f94da5685edf81e69b4?pbi_source=PowerPoint

Dopady svPDtov® palndema eo VOVt VD2 ¢
ruchu v LR

Anal 1l za od spoméonecimpactproobdob?2i22202 0

2021 2021 2021
AoptimisticR8§fiSedn2iA Apesi mist.i

Varianta

5‘pt §zzdé/ al/_l_ mii onbi jmeSnh NP S* | e z d

i S 2 T ~
objem pS?jepdov@®hol nSrT bjemu Q; ®tpao st au parlo v n

popis pSedp o kbezavlonT CR j e wuvagoat§wnledmuaa cca. 35 %, X < )
variant pr o |vphngeniee t Yar oV N i v | ®t D80MaAa 65 zcirl-&l;StO/ cr>]<; ?/l:tc))?h('zr?ﬁhjzrop\c?d;irszeogln
ekonomickTi ch COVIPIAY T 2i3 % ve sr ow3n@na70is0% 0 ‘ J@ITHl pro p
ST 2019 Ve srovngno? SCC&I7OI§O°/?LO§)jemUI’ kop2ruje prop
: 2019 v 27 p01 12021 r. 2020
Spot Seba cessto%vanIhdo l&‘amld. Kl {250 mld. K| |203 mld. KIl135 mld. KI
ruchu ' imld. KlI|-50 ml d. Kl 97 ml d. K| -165 ml d. Kl
: . . .2:!39 ml d. KsiOo5 ml d. Kl 1407 ml d. Kl1271 mld. K|
Trgby v muli6iogl imtaci £, "4 k9s mid. K| 196 mid. K| -332 mld. K|

PS2nosy cestovn?2ho

Ség ml d. K|101 mld. K| |78 mld. K| 49 mld. K|
ruchu/dopady na 125 mbd. &9 'mid. k|24 mid. K| 47 mid. K| |76 mld. K|
veSejn® rozpolty ’ ’ ’ ’
Pol et praco 38 tis. FTE 127 tis. FTE 210 tis. FTE 171tis. FTE 118 tis. FTE
v CR (FTE) ’ -111 tis. FTE -28 tis. FTE -67 tis. FTE -120 tis. FTE
|l ervenl text znal?2 srovng&n2 s r. 2019 Zdroj: ECONOMIC IMPACT v.o.s.

*variantaz al ogena na datech o cestovn2m ruchu k 27. 11. 2020



ZemN PS2jmy z CR v

I ND k 57915
Zdrojov® trhy v d Nomecko
2 | Ukrajina 2979,8
3 | Slovensko 2 087,3
. 4 | Polsko 1539,7
V obdowbvol nriens?t (3Qk2020) _
pSij2dydMRpSedevtguermzet ® > | Nizozemsko 2907
sousednh?thditrhvfdoj ezdov® 6 | Rusko 465,7
vzdS8l enost i 7 | Rakousko 402,5
8| Vel k&8 Brit galn,2
Zemé Pocet hostl % podil Mezirocni .
sména v % 9 | Francie 307,5
Némecko 419221  40,03% -27,85 % loltslie 289,2
Polsko 155275  14,83% -34,64 % zdroj: LSP, LNB
Slovensko 122 945 11,74% -46,66 % P S 2 szw sto \[U'CHU m@ n § Vv g t D v Nn 2 k
Rakousko 44104 4,21% -47,28 % zZ .
Nizozemsko 43 550 4,16% -57,50 % souse dznez m;zh 0 %I 3" !yt \ rz'ozoe t 2
Francie 26333 2,51% 66,87 % VvV 2 ¢ jak polovinu vV e g k e rpl Sc2 hj mT
Velké Britanie 23508 2,24% 81,88 % . .
Italie 23 468 2,24% 78,94 % Incomingu. , . . .
Madarsko 15492 | 148% 6843 % Cel k @\5® jzmicomingu za 3Q byly
Ukrajina 15020 1,43% 79,67 % 17,9 mid. K |.

CzechTourism 23.03.2021 ‘ 9
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skupi ny

Zahrani | n?
i 1 2 2 2
::d®égl'te;43e}t):”(25 bez dit i d® cestuj?2c? bez dBDt?2
B2C ) lakt!oan(ssJa)enioéi rodinou nebisdlgSstel i (3
(koncovl 'z, .12 milisaletsl ove® (26 jft:;’“fff).gszl!t)gls'ov -
bleisure( k o mbi nace sl ugebn? :esaty s™Md' 0% n%u
z 2
B2B cestovn?2 kancel 8Se a cesgrg;\?;; jﬁzgg;ﬂﬂaéab f’\‘jf‘g
2 Z 2 - - - 2
(komer | n zamDSen2nfimadiAIiTdu8l n ceﬁgggg I(_a ? 2 n brah Le
medi §l n2 partneSi, vyda
B2M medi 8§l n2 partneSi, Vydav|nfluence8|
®d i i nfluenceSi sportovn?2, kul turn2 a s
(m I a) nap$ Run CzeclColouBofags k
Ostravaeé
organi zace denagementady n2 ho
B2G vl 8dn2 organizace v zahr |regionech,st 8tspZ §va (mini ster
(VeéejnT organi zace cestovn?2ho rujagentury a i nstituce),
“wSadyé




Aktivnz | id®ibvde lvelxk,u vcycsao. k a3gpk ol sky Meuwhi Bhdg? LygEpr@vedtnidisy
t S2da (bonitn2 klientela), maj2 infCCamal|M®2+ plseeth:| 2@l ¢ gsiBu? nz&
zdrojem informac?2 je internet. cestovin? o pelRku cickletse2

Na dovolen®, kterou si organizuj 2?2 sadigt 2hvendlacite mMEfeltem g mc F

aktivn2 odpolinek s c2lem dopS8§t siVVyahlneedgSvagi?t .S IN@Ede ras% Nij & c

partnerem, r odi nou nebo pS§teli autenticitu zZaoidbky agvgt
progitku. Vybhoajpddsi fest
nevgedn?, autemehcdlg®akc?2.
destinace, kt €EE®Remabzzej 1
nevgedn?2 z8¢gi tilapavitse.

Zdroj: Institut turismu




S2S zahraniln2ch zastoupen?2 Czec

® (17 zz 1: pobol ka agentfury@®@ (5 ZZ 2: zast ouipPRmagent@ra [ st upnh

BERL &N
NEW YORK
STOCKHOLM |
AMSTERDAM it . :
MEXICO CITY VARGAVIA 43 EKAThRI NBURG
LONDR MOSKVA
h 6o ©® [ MOSKVA |
| SAO PAULO | | ,.
PAF & C ®

‘ PEKING SOUL
| BUENOS AIREST MADRID | BRATISLAVA

» ?
= . TEL AVIV
Ml L CNO veDElce TOKIO

. BOMBAJ
DUBAI
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Produktov® portf ol
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. - 44 -~ y 5 ‘ » ".4 Ps
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Produktov
. . : L§zeRstv? zdr t n2
Kul turn?2 turi smksivn? turlsm¥§ €ns a dM%EO
urismus
N8rodn?2 produkty
Bleisure
Region8l n2 mNDst a | &yklBturistikaa L®l ebn® | §zeRst v?2 (basinese ldisare: Kosnbinace

slugebn2 cesty a|do

Hrady a z8mky Hor sk8 kol a Zdravotn?2 tur i s mu &ongresy

Region8l n2 produkfPpPgad gastsonkmi éa dal g2 |1 etn?2 akt i ncentyy)

Muzea, galerie a echnick® - . ) . .
pam§tky Ly§805R (a dalg zi mn aktivity)

Spiritug8ln2z a n8be&dfenskl CR

Fol kl -r a tradice

Luxury

Eko a agro turismus




PCC

/|‘<|/8lst.ave~n2 - \\ \\\\‘
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Zvi gen?2 Zwll ¢eun 2 Q.

evi

pSenocovp§S’heZnocovld§ 3 V(%Rg)azenostUdrgen2 a

turistT turi st U z novlch Kk

(dom8c2()zahrani |l |k§s)a

meziro}ngéiroln me z i r 0/% ob3azenost P o do?pla k o v ¢
z mDn a ’ z mDn a v HUZ ngvgt Nv
zahr &hit Un

|l ndi k8t or

C2l ovsg§ ™ +45 % +30 % +30 % 35 % 50 %

* odhad pol2taj2c2 s obnovou CR ve 3Q 2021, konel n8 hodno

Czechlourism 23.03.2021 | 15



Korpors8tn2 c¢c2le 2021

Efektivhost PR Me di 8§81 n?2 zMs@&ih8| n?2 z8MalHi l8rs% h

aktivit CzechTourism CzechTourism CzechTourism

Soci 8l n?2
N8vgt DvnosN8vgt Dvnaost IGVisitCZi

kudyznudy.cz | visitczechrepublic.com pol et inte
na 1000 followers

| ndi k 8t AVE Incoming

C2lovs8 t 1,5 mld. K9 mil. 2 mil. 7,5 tis.

Czechlourism 23.03.2021 | 16
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Kudyznudy.cz

:, Kam pojedete? Co chcete délat? Kalendar akci Vylety QO Voucher do lazni

S 20 mil . ngvgtninv
nej navgt  Dvovanij g?2
Lesku

i TeEMNS 600 tis. fano
Ss2tz2zch

I Pl atforma pro prezentaci
podni katel T a r egi O RudesadyLhountaehhBue s s oumsmauie

I Aplikace Kudyznudyi Ti py na v 2 e plg e

I Pl atforma pro staho
CovidL8znh

iske
4000 K& —
@ 15zefisks dovolens 2020

@ Jarni prazdniny 2021
Ini tipy z ol

e viech
¢ h
i i
inistickych tras v

N - )
Labyrintarium Loucen - Stezka Valaska - stezka Lazné Luhacovice - Stezka v oblacich Dolni
prvni v Ceské republice, mezi korunami stromi nejoblibenéjsi lazné na Morava
jediné v Evropé Pustevny Moravé @ polni Morava, Vychodni Eechy
© Louged, Stiedni Cechy @ Trojanovice, Severni Morava a @ Luhaéovice, Vychodni Morava

Slezsko

CzechTourism 23.03.2021 | 19



ol T-Mobile CZ & 17:17 Y2%0C )

< 8 visitczechrepubliccom C [ 29

Visitczechrepublic.com

#VisitCzechRepublic ()

=
m
P4
c

I Novsg8 grafika
i 2000 turisticklch ¢
mut ac?2 ch

I Migrace do rKenicebh2o C Live Your Dream -

. Welcome to the Czech
I Dostupnost 99,5% T

rykovTI ch

i Vipadky max. 3 hodi

EXPLORE

CzechTourism 23.03.2021 | 20



CzechTourism & [
MO ONAS | PROPODNIKATELE | PRO DESTINACE | PRO MEDIA gi® | (P s CERRN

Czechtourism.cz

I Pl 8novan8 nov§_8vy
bSeznu 2021

I Migrace do Kentico 12
i Novs8 grafika I

PROHLEDNETE SI CELOU NAS[ STRATEGII

MARKETINGOVE
KAMPANEPRO
PODNIKATELE

Novinky, analyzy, piehledné z VZDELAVANI

jednotlivych trha

Czechlourism 23.03.2021 ‘ 21



Anal yt i cTedrdatae b https://tourdata.cz/

Czechifourism

I I n t e r a k t i V n 2 r e p O r t y Data ~  Regiondlnireporty < Country Reporty  Dopady COVID

I HUZreportyi | t vritl etni aktu~a||_.;' .

T NsvgthDvnost turi stickIl ch o o s oo
2020c el orepubl i kovl report =

i Anallza m2stn2ch poplatk’
I Studie na dopady Covid-19 na turismus

I Predikce obsazenosti

I mnoho dalg?2?ch funkc? a I

CzechTourism 23.03.2021 ‘ 22


https://tourdata.cz/

Di git8l n2 projekty

eTurista

i Jednotnl sbRr dat od ubyto T n a
aktug8§ln?z 3 rTzn® syst ®my

i Sn2gen?2 podnikatel sk® z8tD
i Efektivn2 anallza dat

®)
GDS @_f
I Syst®m pro drobnhDj g2 subj ty s €2l em

podpp&dni k§n2 v cestovn2m ruchu
i Distribuce slugeb cestovn?2ho ruct- smhDrem do

i OtevSen§ platforma pro rezervaln?2 syst®my, st
nebo region8l n2 organizace

CzechTourism 23.03.2021 | 23



Digit8In2z projekty oz
ULOZTE SI LISTEK /7
DO TELEFONU

Nemusite nic tisknout, ukaZte listek na

Di g I £t 8§81 n?2 destinal n?2 k asf-t s wme, [ SVEMZARSA
b

i Projekt na podporu vibhRDru nEI N2 C & uofdOrind
zvli gen?2 spokojenosti z8kazn

19081271 0]

Virtug8l n?2 real it a

T qu§ pl atforma pro preze
pS2rody ve virtus8ln2zm pr
I Podpora kongresov®ho ces

CzechTourism 23.03.2021 ‘ 24



Di git8l n2 projekty

CzechRepublic Wom romn  Reos N

Eventtia
i Online platforma umogRuj 2fc?2
webi n8ST i hybridn2ch akcac?
i F 2z ematthmakingpartner T
i Vyugit2z platformy region y
spr8vy ( CrRhTradB) ,( MZV L R)
E—Iearning CzechRepublic Q[ Q rkewveren
i Online viukovl program pro zah+=an

jazykovTl chs muotgance?scthz z2 skg§n2 cert|
Republic Specialistfi

i Viukov® moduly reflektuj2c?2 n
jejich vybran® specifick® pro
rozg2 Sen?:

CzechTourism 23.03.2021 ‘ 25



% !

NS
)

Czechlourism







Turi sti ck® c2l e komuni kovan® v

i Preferovan® turistick® c2le v r8mci jJedn
i C2] Tm jsou pSi Sazen® i konkr ®t n2 trhy, n

i Preferovan® c2le jsou komuni kovg&ny nap§S?2
i Preferovan® c2l e jsou soul 8st?2 marketing
zdrojovich trz2ch.

IV r 8mci hl avn2ho komuni kal n2ho t ®matess " H
ainfluencertripyz pref erovanlch trhT na preferov:
i Realizovg&§ny bufimmpydBEeepoondukeovich Sad,

segment MICE.

i Souhrnnl seznam preferzdevanlch c21 T nal ez

CzechTourism 23.03.2021 ‘ 28


https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMzFmNzlmZWEtNGZkOS00YmFlLWI0MjgtNTQzZmQzNjEwZTljIiwidCI6ImEyYjBjNjAyLThhNzMtNDE2ZC1iNzBmLThiOWVjY2I2MWFjNyIsImMiOjl9&pageName=ReportSection

Asi stence a rozvo,| exkl uzi vn?

I Rozvoj vgech praod:
zmapovs8§nz exkluziy z
turistick®ho pot el
K a g d @piou
i Podpora wudrgitelnt
ruchu
I Rozvoj a propagacc

turistiky

I Budov§8n? produktu

Czechlourism 23.03.2021 ‘ 29



Asi stence a rozvoj] exkluzi vn?

I C21l en8 podpora nejpost
obl astem a segment Tm

i Praha a region8l n2z mDs
I Rozvoj produktu contemporary urban culture
i L8zeRsk8&8 mNRDsta a | §zefFH

i Podpora | §zeRsklch volh8
kampaR v]|etnhD TV poSa cga

i Podpora MICE v Praze i regionech E - -
I B2B aktivity na zdrojh |
i Podpora kampan2 kandi - CY-R

‘ ey :

i Podpora tvorby garanl
industry

CzechTourism 23.03.2021 | 30



Vi ZIR®RTL:2@2®dukt ov® Sady

S T—— pr—

#VisitCzechRepublic #VisitCzechRepublic

NCTICPSNeTT— e | My ?dvlenturous
zacatek vyletu?- ‘ e
Na kudyznudy.cz ERY

ipy na nejiepsi
itky  objeyuite Gesko
s aplikaci kudyznudy.cz

#Visit Republic

My precious
moments

#Visit lRepubli(: Y H i e L o A1 i
My well-deserved
relaxation

CzechTourism 23.03.2021 | 31



Fotky a videa zdarma k vyugit?2

http://brand.czechtourism.cz/

NKA > TOBANKA - DODAVATELE > DESTINACNI HIGHLIGHTY

BANKA > PUBLIKACE >V ANGLICTINE

it

Castles

Czechlourism 23.03.2021 | 32
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Mar ketingovg8 kampaR dom8c?2h
ruchu v reakci na COVID-19

#svétovéCesko

Czechlourism



Podpora dom8§c?ho cestovn?2ho ruc

TV, r 8di o, onl 1 ne, ti1 sk

i KampaR bude propagovat preferovan® turistick® ¢
i Komuni kovat pl &nujeme napS2| marketingovIl mi k ai
i Zal 8tek kampanhD je pl8nov8§n na duben 2021

VI astn? kan8ly pro DCR

I Maxi m8Il n2 wvyugit2z webu a soci 8l n2zch s2t2z Kudy :

Kofinancovg§n? kampan? kra)] T LR

i PS2sphDvek na kampanh krajT / krajsklch destinal
cestovn2ho ruchu s c2lem sjednotit komuni kaci

Eventy v Lesk® republlce

i Podpor viznamnlch sportovnéventsi), kwé tfus mmid hs pal
propaga ci turisticklich destinac?2 regionT Leska

CzechTourism 23.03.2021 ‘ 35



Vi zus§ly

#svétovéCesko viakem

€D Eeske drany

CzechTourism

u mabpRding 8 rediony a podnikateli

* kudyznudy.cz

CzechTourism

o kudyznudy.cz.

| Poznej_

#svetoveCesko vlakem |
@ Ceskz drahy

#svetoveCesko viakem -
MED) ¢esice arany

#svétovéCesko viakem

gi 7 €D &eske drany
bt

23.03.2021 | 36
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Z8kl adn2 vichodi siavibovoo dobu p

i Maxi m8l n2 soust SedNDNPmeaksouBeldsnRotr8ly
Rakousko, postupn8 aktivizace dal g?2ch

i Zvigen§8 podpora segmentu MIEC€&v®V] et n
pob?2dkov® progr amy

i Pokralovg§n2 zvigen® podpory | 8zeRstyv
nejzasagsat®hmgatcth

i Na z8kl ad ATURIEd&dipmolr a nejv2ce zasagenl

I Dol asn® opugt DnZTpmnﬁdekeremdhﬁMTkﬁ1en2
vliastn?2 investioc?2, ale z8roveR mogno

CzechTourism 23.03.2021 ‘ 38



A n 2 8 n

PSehl ed

typT a druhT

2021

akti vi

PREHLED PLANOVANYCH AKTIVIT

h Garant Kraio

B2B AB2C

Produkiova fada

Narodni produkt Zakladni podpora

vie M B "

647 458,13
Probihid ndklady

DRUH AKCE

Poget akiivit Vyse nakladi

s [ 2o

wTRe szmmc M o szmmc || romose

Vyse nakladi

15 Orlineiaf "

wa | ™ wa 1085 SMKE v [CRRE T

PROPAGOVANE KRAJE PRODUKTOVA RADA

Potet aktivit

Vyse nakladi

- ]
otope [
| =5

i

Fro

505 20000 K

o~ ok

NARODNI PRODUKT

Pocet akiivit VySe nakiadu" Potet akiiit Ve nakladi
f— ] o [+

prans [ o Prana || 1aer 7K o a
re—— homaca . | 4828088 K
swoaoens. . [0 o stodoces . | 3062 7THE
Karovans. L) Kanowars. I HEIETTRE ‘mmn
aeagosky [ ox Uberscky | 3 131sanme ve | e |2

R p——

CzechTourism

o sy e, s s a RSN o

Potet aktivit Vyde nakladi™

]
e | oo}

Hesdy 82

—
Tradcs
c ™
contsempo. [ ©

Pasi B

CzechTourism

k o n k CzZet¢hfarisnius a klmoigwiots t 2 f
pr op aagde.Vv

t a

Tih arant

Dansko v B vie

00 000,00

& ndklady

zz vh mé:

AKCNi PLAN

Produklov fada

Krajo

I Prans ~ M vie o [ umai M

(Prazdné)
Probinié nakiady

temmin nézev akos ruh ak

Skandinivie Dinsko 03 biozen Casiy viakem Karvpaf s dinskjrm draham DSB Bac Grinaiofling_integrot
parnar:

Skandinvie Dinskn, Encke, 04 duben Madem gasiranomie Influencer Trip zamélen na gasironami a pivnl badici 828 Offine influenc
Narske, Svédska

Sxandinvie Dansks, Fnsko, 0B srpen PC Kampai Google. Adds - Zaméieno na casty plinovand 26 zalétky  82C Griine cnline k
Norsko, Svdsio podzim - proclouzs kritks saversis o,

Skandinivie Dinsko, Finsko, 0B srpan po stopdch Viiclava Havla Prass rip - po stopich Viclava F Bzs Offina prass
Norsks, Svidsks

Skandinavie 10 ffan Vanaéni kampai kampadi na soc. médich 82c Griina soidini
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Druh akee
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https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiOTgyYzAzY2ItY2I0My00ZmE1LTg2MDgtZjBjYjdiYTQ5OGVlIiwidCI6ImEyYjBjNjAyLThhNzMtNDE2ZC1iNzBmLThiOWVjY2I2MWFjNyIsImMiOjl9&pageName=ReportSection9e65ab1c193ab22e5c09​
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Discover more > Discover more >
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#VisitCzechRepublic isi ic £ LY { L ——— #Visit

visitezschfepublic.com

#svoveéesko S "kudy;;nudy.c'z‘é
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PS2hraniln2 trhy

NDmecKko, Pol sko, Rakousko, Sl ovensko

Strategie
Aktivn2 pS2prava trhT na otevSen2? hranic, obraz LR jak
B2Ci kampanh prostSednictv2m online i ti gtNnTch m®di 2 za

B2Bi onlinewor kshopy, we b ikna8fea mbssitminditencér ripyz amNSen® na | §zeR
kul turn2 a aktivn?2 turismus.

Konkr ®t n2 pS2klady

ZZ Rakousko: online Reisetagi 4| ast na 1. veletrhtt wRakouskupnReBerSpirationeni online
prezentace pro B2C vlietnhD 12 mBDs?2]| n2 prezence na t ®to
(Radio Wien, Radio Klassik, Radio Arabella)

ZZ NN meoaolkedTB Berlin Now 20217 ¥4l ast na 1. online roln2ku nejviDtyg
nejprestvealnddtjrgkr ThCR v EvropRD; TV kampaR "Zagijte Lesko
NDODmecku ve spolupr8ci s LC Berl?2n; online workshopy (N
ZZ Slovensko: backlightn a | Bt Rg Gt evf 8Briaktai sl avhD v r8mci kampanhD SvD
televiz2z RTVS,; dl ouhodob 8Sawg(ensetjrvahtngg? sGKoijuepard3icaedy &d ¢Ceis R

ZZ Polsko: L es kWrockve n LD Gt Dt 2 n (CzeehTmqeoh apo®€&ind konzul §t) ;

nNDkoli kad?2I| n®ho Boéadu Y% LFGeB rZzob TaV LPQu | nsg; ts:mna] ell On.® valkrtoil
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PS2hraniln2 trhy

NNDmecko, Pol s ko, Rakous ko, Sl ovensko

THE DIGITAL
MEET-UP FOR THE - /%
TRAVEL INDUSTRY . §

9-12 March 2021 ¢ § R shxony.

W Oy (OM

Backlightnal e tviBg tait i s I'av
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Evropsk® trhy

Benel ux, Franci e, | t 811 e, Skandin8Svi e, Gp an
Strategie
V olek8&8vsgn2 dalg2ho vivoje situace ohlednhD otev2r§n2 h
konkurenceschopnost LR v r8mci stSedoevropsk®ho region

B2Ci vonlinepr ost Sed? prostSedni ctlvi2mk esdblcri ,§1 kn&mpars2,t 2nd&ws | dt
B2Bi %] ast na onl inmaea cvheraekti reveftant posgbs/fam/influencer tripy ve 2. pol. 2021

Konkr ®t n2 pS2klady
ZZBenelux:onl i ne kampaR nav aMeisjd2ec 2Mod @ Th\Wtmgd ®aad v LR: spol u

v Bruselu: Czech Street Party, crosssme di a kampaR " Neaihgseedn® RampaR; v Ni zo
Belgii na propagaci kempovg&§n2 v HRady&LiBEmkywemicnps§S " Do
ZZ GpanDlosnkloi ne kampanh v e lbesig Yuelingpar 8Reyia nsailre t(.o pseproulj.2 p S2
ve spol up8pdici vyytwvwiSen2 online katalogu s nab2dkou prog

ZZ | tverbléesé graffiti na stPDnhD v Mil &8§nhD jako fomrmadd&zt8imky
ZZ Vel k§:dmeB2B workehopy ANTOR a ETOA City Fair; eventy Czech Beer Day a Wine Day (ve
spolupr 8ci s aanebraos Sanokud vi§R ) kBaitilpAawRysst Jet 2. com; VvV y tUK&rske n 2

jakogto nov® platformy pro propagaci L R
- - - - - - - - - - - - - - - - - - --_ - - |
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Evropsk® trhy

Benel ux, Franci e, | t 81 1 e,

{ Katarina Hobbs (you)

R Tjavel Trade-Show i
021 (B2B workshop) |

Kamp aRRt2
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Vzd8g8l en® trhy

L2na, Japonsko, Korea, Latinsk$8 Ameri ka, Ru
Strategie
Vel mi rozd2| n® situace na trz?2ch, mar ketingov® aktivit
B2Cikampanh prostSednictv2m online i tigtnRiFEtA m@®dhehg?a
skupiny ( mluag,2adventureB pSedpokl ad, ge v prvn2 vIinhD budou c
skupiny.

B2Bipravidel n® destinaln?2 webin§SkeatkhaBgomn® pioyugmp2p
agentury, ve dr infu@cep présoafammiripy. 2 02 1

Konkr ®t n2 pS2kl ady
ZZ Latinsk:s8 Wweneirmn K d%e a s®rie prezentac?2 pro CK/TO zamh:
itiner8ST, kampanD na soci 8l n2 m®dia ve spolupr8ci s p
ZZ Moskva: %] ast na virtuG§8rawelMart. vel etr hu Onl i ne
ZZUSA:s ®r i e B2B wor ks h dVrioss Fors 8Sh & CanadaAT. A

ZZ KoreaaZZ Japonsko: onl i ne OTrdvel kgaimpthexCz'ech Republ i c ofac 2hll 2acv2n 2n
travelcontentL e sk ® republ i ky na ktoaiewamdn®mj aponsk®m a
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Vzd8l en® tr hy

USA, Japonsko, Korea,L at i mMmériga
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Zahrani | n2 zastoupenz 2. stupni

Bl 2zkl vichod, I ndie, |zrael

Strategie
Trhy netrpRlivD vyhl2gej2c?2 otevSen?2 hranic, aktivity
post-coviddesti nace s minimem turistT
B2Cionl ine kampanhi prostSednictv2m soci 8liimehgsd2skupany
pS8tmill enip89eodvp®)k | ad, ge budou moci (a cht2t) vycestova
B2Bipravi del n® callsd i chees tsian @&|sn2 we b i re&@a$ en/i mrgeozvedn tpa wey,r aemy p

agentury, Y ast na MICE veletrz2zch (onl i neipfluenceradami z ac e
tripy

Konkr®t n2 pS2klady
ZZ Bl2zkt vieahodace online kampan? v é& Dmsamb EmirptesHolidayss p Se

pSedstaven? LR jako bezpeln® destinace
ZZ Bl 2zkt wlghagd Dn2 % asti LR na EXPO 2021 a s t2m spo

TK, networking event): expozice zamRSen8§ na virtugln?
ZZIndie:spol upr §c e influericerydviec kiTomimN onl i ne kampan2 k efektivn
@visitczechrepublic_ in a jeho zviditelnhDn2 jako hl avn?
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Zahrani | n?2

Bl 2 zkT vI

B n
TECH REPUBLIC WEBINAR

ut

< Posts

Any v Reach v Last 3 Months v

Zzastoupen?

|l ndi e, |

SAVE THE DATE

Back to business with #VisitCzechRepublic

Czech Republic: Be inspired for 2021 and beyond

Virtual Meeting and Incentive Travel
Exchange Exclusively for UAE & KSA buyers

Save thedate:
November 25, 2020

About theevent:

Learn more about the latest industry innovations and
developments in the Czech Republic where we’ll be joined
by our local suppliers.

For more information, email us on middleeast@czechtourism.com

Crech
2.4 Convention
"2 Bureau

visitczechrepublic.com «czechconvention.com

2 .

zr ael

#VisitCzechRepublic boacademy’

Become a

Czech Republic Specialis@

Czech Professional Training and Sales Enable Program
For Indian Travel Agents

Pivnogen

Prague is Just tha tip of the iceberg when it comes to exploring the magic of the Czech

Ropublic. In this small country at the heart of Europe, you will always have a copious
wealth of natural and cultural treasures within reach.

Easlly discover and share Czech Republic like a pro, anytime, or anywhere by
Joining this new, and improved Czech Republic Specialist experiencel

w Perform and win Shopping Vouchers and Goodie Bags

Click here to know morel

006 O =m

TBO Academy is a FREE Digital Learning Portal for ail professionals and Students in
Travel, Tourism and Aviation Induslry.

Access Courses with Certification | LIVE Webinars with Experts
Daily e-Newspaper | Virtual Events | Rewards and Incentives
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